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O1 Wartości 
naszej 
Marki



FAM powstał w 1945 roku i dzięki swojej sile 
i nieustępliwości funkcjonuje na rynku nieprze-
rwanie i konsekwentnie poszerzając portfolio 
swoich usług i produktów. Jesteśmy zdetermi-
nowani i pochłonięci nieustającym rozwojem 
oraz reaktywni na zmiany środowiska rynkowe-
go. Odważnie podejmujemy się współpracy z 
wymagającymi klientami i fachowo   realizuje-
my  projekty.   Każdy z nas pracuje z niezwykłym 
zaangażowanie, bo to cecha, która jedno-
znacznie wyróżnia DNA Naszej Firmy.

FAM jako partner biznesowy zawsze i sku-
tecznie dąży do wypełnienia celu postawione-
go przez klienta. Realizuje produkcję detalu od 
dobrze przemyślanego projektu po znakomite 
wykończenie, a nawet zapakowanie i przygo-
towanie do sprzedaży. Oferuje zarówno różno-
rodną gamę gotowych rozwiązań, jak i roz-
ważność otwartość i elastyczność względem 
pomysłu i potrzeby zamawiającego. 

Kiedy produkujemy detale i świadczymy usługi 
dla partnera biznesowego jesteśmy skupieni 
na każdym etapie projektu. Świadomie dobie-
ramy najbardziej niezawodne i ekonomiczne 
rozwiązania. Sprawnie i elastycznie dopasowu-
jemy się do warunków rynkowych i wymagań 
płynących z otoczenia biznesowego. Jesteśmy 
pewni jakości swoich wyrobów, kompetencji 
naszej kadry. Jesteśmy dumni z naszej pomy-
słowości, śmiałości i innowacyjności. Świa-
domość skuteczności naszych działań dodaje 
nam wiatru w żagle. 

Podejmujemy działania rozmyślnie mając na 
uwadze dobro i zysk klientów, ale nie mniej 
ważny dla nas jest szacunek dla naszych 
pracowników i otoczenia w jakim funkcjonu-
je FAM. Metodycznie i racjonalnie rozwijamy 
się i samodoskonalimy przy równoczesnej 
rozważnej pracy na rzecz środowiska natu-
ralnego  i  społeczności   lokalnej  Chełm-
na, z którą jesteśmy nierozerwalnie złączeni. 

Siła woli Kompleksowość

Skuteczność Szacunek i świadomość 



O2
Archetyp



FAM chce być częścią czyjejś podróży, odkrywać mądrość 
na równi: w sobie, w świecie i w innych.  Jest przyjazny i przy-
jemnie się z nią komunikuje. Z łatwością zdobywa zaufanie 
i buduje wokół siebie społeczność. Wysyła przyjazny, szczery 
i pokorny komunikat.

 
Nie jest jednak marką przeciętną! 

Z zaangażowaniem wdraża w życie wizje i pomysły swoich 
klientów.  Jest ciekawy, dopytuje, drąży w poszukiwaniu co raz 
to ciekawszych możliwości. Nie chce być ograniczany trudny-
mi tematami. Jego super mocą jest tworzenie nowych roz-
wiązań, pomysłowość i dążenie do innowacyjności. 
To dowód na to, że FAM jako Towarzysz potrafi zapaść w pamięć.

FAM jako archetyp to Towarzysz



O3 Logotyp



Logo

Logo + tekst uzupełniający v.A

Logo + tekst uzupełniający v.B
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O4 Rodzina 
Kolorów

Kolor podstawowy uzyskujemy mieszając barwy stanowczego 
brązu i mocnej czerwieni. Czerwony kolor symbolizuje męstwo 
i odwagę, a brązowy filozofię, ciekawość. Ta mieszanina jest trudna 
do zespolenia, ale po uzyskaniu staje się solidną podstawą. Połącze-
nie władzy i umysłu ukazuje potęgę i skłania do podziwu. Dokładnie 
tak cechujemy bazę dla naszej palety barw.  



… bo transformacja do Zielonej 
Odlewni to droga w stronę 

słońca, dobroczynna zieleń lata 
i kojąca troska

W fundacji uśmiechamy się, 
rozwijamy pasję dzieci i młodzieży 

i patrzymy z iskrą w przyszłość!

Pamiętamy o swojej 
tradycji, skupiamy się na 
doświadczeniu i kompe-

tencjach, kierując się 
w stronę innowacji



O4 Rodzina 
Kolorów

Nasza rodzina kolorów jest bogata i pozwala na zmniejszenie krycia 
wybranych odcieni. Należy zwrócić uwagę, że kolory dopełniające 
odpowiadają również projektom nierozerwalnie związanych z marką 
FAM – Zielona Odlewnia oraz Fundacja Odlewnia. 
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KOLORY FUNDACJI ODLEWNIA

+ krycie 10%

+ krycie 10%

+ krycie 10%

+ krycie 10%

704 C

#9f2b2f
302 C

#003b5c

300 C

#005eb8

d9d9d6

535 C

#8e9fbc
427 C

226 C

#d0006f

308 C

#00587c

278 C

#8bb8e8

Black 6 C

#101820

375 C

#97d700

123 C

#ffc72c

553 C

#284734

Cool Grey 1 C

#d9d9d6
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Oxygen

Rubik
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O6 Zielona 

Odlewnia



FAM od 75 lat konsekwentnie inwestuje w rozwój. Zmiany właścicielskie w 2015 roku przyniosły 
firmie nie tylko nowy park maszynowy, ale przede wszystkim skierowały wspomniany rozwój na 
zieloną, zrównoważoną ścieżkę. Stworzyliśmy 5-letni plan, który ma skutecznie poprawić efektyw-
ność wykorzystania energii i zasobów w procesie produkcyjnym. Cel jest niezwykle ambitny: FAM do 
roku 2035 stanie się w pełni Zieloną Odlewnią.

Wybrana przez nas ścieżka zielonego rozwoju koncentruje się na gospodarce o obiegu zamkniętym, minima-
lizacji poziomu zanieczyszczeń emitowanych do atmosfery czy nieustannym dążeniu do ograniczenia oddzia-
ływania na otoczenie poprzez efektywne korzystanie z zasobów. 

Będąc świadomymi, jak bardzo energochłonnym jest proces odlewania ciśnieniowego, stawiamy na pozy-
skiwanie własnej energii z OZE (PV, wysokosprawna kogeneracja), ograniczając tym samym emisję 
pyłków i CO2 do środowiska. Nieustająca transformacja łańcucha wartości obejmuje program rozwoju portfo-
lio dostawców, pozwalający na zapewnienie surowców o najniższej możliwej zawartości CO2.

Zielona Odlewnia to również wdrażanie i wykorzystywanie innowacyjnych technologii recyklingu, które 
wyprzedzają istniejące dziś standardy rynkowe, jak choćby ponowne wykorzystywanie złomu cynkowego, 
aluminiowego czy magnezowego. Odzyskujemy także surowce z kabli komunikacyjnych. Opracowaliśmy 
technologię, dzięki której prawie wszystkie elementy kabla mogą zostać ponownie wykorzystywane, w tym 
miedź, polietylen, aluminium i petrożel. Szacujemy, że rzeczywiste odpady nie powinny przekraczać 4% cało-
ści przerobu. To ważne! Wiele firm wciąż nie widzi takich możliwości. 

Wiemy, że FAM to przede wszystkim ludzie – zaangażowani, z pasją, tworzący przyszłość, w którym zrówno-
ważony rozwój jest brany pod uwagę we wszystkich decyzjach strategicznych firmy. Powołaliśmy Dział ds. 
Rozwoju Biznesu i ESG, który w trosce o środowisko i lokalną społeczność, łączy innowacje z rozwojem 
firmy. Nasze zaangażowanie w zrównoważony rozwój pozwoliło FAM w 2021 r. dołączyć do grona członków 
UN Global Compact. 
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